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Ipsos ist eine führende Marktforschungsagentur mit globaler 
Präsenz in 90 Ländern. Als Spezialist im Bereich der Markt- 
und Trendforschung liefert Ipsos seinen inländischen 
und internationalen Kunden aus den verschiedensten 
Branchen exakte Informationen zu kurz- und langfristigen 
Zukunftsentwicklungen, damit sie diese vorausblickend 
berücksichtigen und in ihre Strategie einbinden können.

Catawiki ist der führende Online-Marktplatz für besondere 
Objekte, die die Herzen von Menschen mit den verschiedensten 
Leidenschaften höherschlagen lassen. Auf Catawiki werden 
wöchentlich mehr als 75.000 Objekte versteigert – jedes von 
ihnen wird von einem unserer mehreren Hundert hausinternen 
Experten für Kunst, Design, Schmuck, Mode, Oldtimer, 
Sammlerstücke und vieles mehr mit größter Sorgfalt überprüft 
und ausgewählt. Catawiki hat seinen Hauptsitz in Amsterdam und 
beschäftigt weltweit über 750 Mitarbeiter.

Liebe Leserin, lieber Leser,

Catawiki und Ipsos haben sich zusammengetan, um im Rahmen eines 
einzigartigen Projekts die Verbrauchertrends vorherzusagen, die im Jahr 
2023 den Ton angeben werden. 

Zur Ermittlung der Trends wurde ein umfangreiches qualitatives 
Forschungsprogramm aufgesetzt, das aus mehreren Phasen bestand. 
Im Verlauf dieser Analyse wurden Rechercheresultate aus einer Fülle 
von Quellen sowie Ipsos-Trendforschungsergebnisse mit Erkenntnissen 
von Branchenführern und den zahlreichen fachkundigen Experten 
von Catawiki kombiniert. Diese Trends wurden unter Verwendung 
validierter Ipsos-Analyserahmen auf der Grundlage des Makroumfeldes 
und wichtiger externer Faktoren untersucht und gruppiert, um zu 
gewährleisten, dass ein verlässliches Bild des Jahres 2023 gezeichnet 
wird. 

Was ist also im Jahr 2023 zu erwarten? Es wurden fünf vorherrschende 
Trends herausgearbeitet, die sich auf die Welt der auf Catawiki 
angebotenen besonderen Objekte auswirken werden.

Jenseits des Alltäglichen: Im Jahr 2023 wird es darum gehen, den 
Normen noch weiter zu trotzen. Man denke nur an maximalistische 
Inneneinrichtungen, extravagante Kleidung und technologieorientierte 
Kunst. Im Jahr 2023 heißt das Motto: „You do you.“ 

Nesting: Die Beziehung, die wir zu unserem Zuhause haben, hat sich für 
immer verändert – und das wird sich auf unsere Einkäufe im Jahr 2023 
auswirken. Möbel mit geschwungenen Linien, beruhigende Mineralien 
oder analoge Freizeitbeschäftigungen wie Gesellschaftsspiele oder 
Modelleisenbahnen können das Wohlbefinden positiv beeinflussen und 
rücken immer mehr in den Mittelpunkt. 
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Jenseits des 
Alltäglichen
Werfen Sie die Regeln über Bord – im Jahr 
2023 wird es darum gehen, unseren ganz 
persönlichen Stil individuell auszudrücken. 
Design und Kunst werden im Jahr 2023 in 
unzähligen Stilen und Medien daherkommen – 
die Palette reicht vom KI-generierten Porträt 
an der Wand über ein großes Statement-
Piece von Sottsass bis hin zu einer Fülle 
unterschiedlichster Wohnaccessoires. In der 
Mode werden Drucke und Texturen mutig 
kombiniert – Moschino trifft auf Margiela. Im 
nächsten Jahr ist es an der Zeit, eigene Regeln 
aufzustellen.

Keine Normen, keine Regeln 
Laut Catawikis Modeexperten Luise Hack und Lorenzo Altimani wird sich im 
Jahr 2023 alles darum drehen, sich von veralteten Regeln zu verabschieden. 
„Genderspezifische Kollektionen sind einfach nicht mehr relevant, Fluidität ist 
inzwischen ein Muss.“ Dieser Aspekt wurde bei der Präsentation der Kollektionen 
Frühjahr/Sommer 2023 mit durchsichtiger Männermode, Trompe-l’oeil-Drucken 
und weiblichen und männlichen Models, die auf dem Laufsteg die gleichen 
Entwürfe trugen, sehr deutlich veranschaulicht.

Edelsteinexpertin Naomi Howard erklärt, dass sie für das Jahr 2023 eine 
steigende Nachfrage nach Edelsteinen in lebhaften und kräftigen Farben 
erwartet, die jedem Outfit das gewisse Etwas verleihen können. Bei D&G kommt 
dies in der „Rainbow“-Serie zum Ausdruck, zu der auch eine knallige, mit 
mehrfarbigen Juwelen besetzte Uhr gehört.

Maximalistischer Stil
Im Jahr 2023 werden bunt gemischte, leuchtende Töne, gewagte Muster und 
Farben sowie kontrastierende Stilrichtungen häufiger zu sehen sein. Eva van 
den Oever, Expertin für zeitgenössische Kunst, erklärt, warum 2023 das Jahr des 
Maximalismus sein wird. „Wir haben derzeit eine minimalistische Einstellung, die 
uns Raum bietet, maximalistische Objekte zu integrieren.“

Der maximalistische TikTok-Trend #cluttercore ist mit über 73 Millionen Aufrufen 
viral gegangen. Hierbei werden Inneneinrichtungen voller knalliger und auffälliger 
Objekte gezeigt, die, obwohl sie dicht gedrängt und überladen scheinen, 
dennoch irgendwie angenehm zusammengestellt wirken.

Technologieorientierte Kunst   
NFTs waren der Ausgangspunkt, aber im nächsten Jahr werden voraussichtlich 
neue Technologien wie künstliche Intelligenz abheben und die Grenzen unserer 
Vorstellungskraft herausfordern.

Laut Statista werden NFTs mit voraussichtlich 8,09 Millionen aktiven 
europäischen Händlern im Jahr 2023 noch beliebter werden. Die New York Times 
berichtet bereits darüber, wie neue generative KI-Plattformen wie DALL-E 2, 
Midjourney und Stable Diffusion die Arbeit von Filmemachern, Innenarchitekten 
und anderen Künstlern verändern. Die Art und Weise, wie KI zeitgenössische 
Kunst ergänzt, statt sie auszumerzen, ist schon jetzt an den Arbeiten von 
Francien Krieg und Robert Kohlhuber erkennbar.

Lot 46247317: Walter Van Beirendonck - 
Sunglasses

Lot 56247467:  Henri Fernandez - Insect 
Sculpture

Lot 53057569: Moabit - Moabit X Crypto 
Punk X Blue Pipe
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Nesting
Aus einer vor kurzem von Statista in Frankreich 
durchgeführten Umfrage geht hervor, dass 
mehr als die Hälfte von 1.032 Befragten der 
Meinung waren, dass ihr Zuhause während der 
Lockdowns behaglicher hätte sein können. 
Ein noch höherer Prozentsatz war bereit, 
mehr Geld auszugeben, um dieses Niveau an 
Behaglichkeit zu erreichen. 

Im Jahr 2023 wird unser Zuhause voller Objekte 
sein, die zu einem entspannten Wohnambiente 
beitragen. In gemütlichen Inneneinrichtungen 
tauchen immer mehr abgerundete Ecken 
und Kanten und ungewöhnliche Formen auf. 
Mineraliensammlungen und alte Tarotkarten 
verleihen jedem Raum eine ätherische Note, 
während analoge Hobbys als Gelegenheit zum 
Abschalten genutzt werden.

Rundungen  
Die Forschung zeigt (Silvia & Barona, 2009; Watson et al., 2012; Bar & Neta, 
2006; Aronoff, 2006), dass das menschliche Gehirn darauf programmiert ist, 
scharfe Ecken mit Wut und Angst und Rundungen mit Glück und Entspannung zu 
assoziieren. Wenn man sich also für Möbel mit Rundungen entscheidet, kann das 
dazu beitragen, dass Räume freundlicher und einladender wirken. 

Antiquitätenexpertin Annick van Itallie verrät uns, dass „scharfe architektonische 
Linien mit neu interpretierten modernen Wandteppichen abgemildert werden 
können, um Räumen Gemütlichkeit und eine persönliche Note zu verleihen.“ 
Zu einigen der begehrtesten Objekte für 2023 gehören das „Bend“-Sofa von 
Patricia Urquiola und die Reispapierlampen von Noguchi.

Analoge Hobbys
In einer von Ipsos Polen durchgeführten Studie zeigte sich, dass sich bei 87 % der 
800 Befragten die Zeit, die sie am Bildschirm verbrachten, während der COVID-
19-Pandemie um 1–2 Stunden pro Tag verlängert hat. Im Jahr 2023 werden die 
Menschen ihre Freizeit mit mehr analogen Aktivitäten verbringen. FOMO („Fear Of 
Missing Out“ – die Angst, etwas zu verpassen) wird durch das genaue Gegenteil 
ersetzt: JOMO („Joy Of Missing Out“ – die Freude, etwas zu verpassen). 

Und wie werden sich diese analogen Hobbys manifestieren? In Form von alten 
Brettspielen, aufwändigen Weihnachtsdörfern und Schaffnertätigkeiten im 
Wohnzimmer. Kees Smit, Experte für Modelleisenbahnen, stellt fest, dass „der Wert 
alter analoger Züge steigt. Die Leute suchen als Gegengewicht zu der vielen Zeit, 
die sie vor dem Bildschirm verbringen, nach einfacherer Technik.” 

Sogar die Modeindustrie erkennt den Reiz dieser wohltuenden 
Freizeitbeschäftigungen. Anfang dieses Jahres haben sich Gucci und The North 
Face mit TikTok-Star und „Trainspotter“ Francis Bourgeois zusammengetan und die 
„Full Steam Ahead“-Kampagne lanciert.

Ätherische Kostbarkeiten
Im Jahr 2023 wird es ein verstärktes Interesse an Spiritualität und Objekten 
geben, die sie widerspiegeln, wie zum Beispiel Mineralien, Geburtssteine und 
Tarotkarten. Wie die Mittelalterforscherin Marisa Galvarez in einem Artikel 
der Stanford News feststellt, stillen diese Gegenstände das Bedürfnis nach 
etwas Physischem, das Spiritualität verkörpert. The Guardian bestätigte diese 
Tendenz mit einem Bericht darüber, dass es in den USA während der COVID-
19-Pandemie einen Boom in der Kristallindustrie gab, da die Verbraucher 
hofften, die Edelsteine würden ihre Angst lindern.

Dieses Verlangen nach spirituellen Objekten hat laut dem Archäologieexperten 
Wim van Stormbroek nicht nur etwas mit ihrer Seltenheit, ihren ästhetischen 
Qualitäten und ihrer metaphysischen Wirkung zu tun. „Man erfreut sich nicht  
nur alleine und zurückgezogen am Aussehen dieser Objekte, sie werden 
vielmehr ausgestellt und die Geschichten dahinter können mit geliebten 
Menschen geteilt werden.“ 

Lot 61030807: Isamu Noguchi - Vitra 
Floorlamp

Lot 56862493: Märklin H0 -  
Steam Locomotive with Tender 

Lot 60624501: Moon Meteorite
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Y2K-Comeback
Laut Daten des Office for National Statistics 
im Vereinigten Königreich zeigt sich, dass Ver-
braucher im Alter zwischen 25 und 35 Jahren 
heute das höchste verfügbare mediane Äquiv-
alenzeinkommen haben – und sie kehren immer 
wieder in die Ära ihrer Jugend zurück: die 
Nullerjahre. Begrüßen Sie also die Rückkehr 
von glitzernder Mode, auffälligen Automobilen 
und Memorabilien, die den Beginn des digi-
talen Zeitalters repräsentieren. Bei Automobilen 
geben Filme wie „Fast & Furious“ und „Need for 
Speed“ die Richtung an. Schließen Sie die Play-
Station an, schnappen Sie sich Ihre Pokémon-
Karten oder Ihre Balenciaga City Bag für die 
ultimative Y2K-Nacht.

Fahrbare Untersätze mit Popkultur-Bezügen 
Ob Oldtimer-Jeeps aus Jurassic Park oder japanische Drifter aus „Fast & 
Furious“ – Fahrzeuge, die durch die Blockbuster, die Spiele und die Popkultur 
der 2000er Jahre berühmt geworden sind, stehen im Jahr 2023 im Rampenlicht. 

Laut unserem Oldtimerexperten Francisco Carrión Cardenas hat die Beliebtheit 
japanischer Sportwagen auch das Interesse an weniger bekannten Modellen, 
die nur für den japanischen Markt gebaut wurden (sogenannte JDM-Fahrzeuge), 
geweckt. „Dies geht über die Klassiker wie den Supra MK IV aus dem Jahr 
1994 hinaus und macht eine ganz neue Palette von gefragten Automobilen 
interessant, zu denen beispielsweise der Toyota Celica von Anfang 2000, der 
Subaru BRZ und der Mazda MX-5 gehören.”

Y2K-Sammlerstücke
Laut dem Millennial Myths and Realities Report von Ipsos verbringen Millennials 
24 Stunden pro Woche damit, auf ihren Telefonen zu scrollen und zu wischen. 
Daher stehen die frühen 2000er Jahre für eine Zeit der Einfachheit und der 
glückseligen Unwissenheit, und es wird erwartet, dass sie nach Sammlerstücken 
suchen werden, die sie in ihre sorglose Vergangenheit zurückversetzen. 

Das Wiederaufleben von Y2K-Sammlerstücken wird durch TikTok-Trends wie 
#whatsinmybag (1,2 Milliarden Aufrufe) und #cybery2k (230,4 Millionen Aufrufe) 
angeheizt. Hier wären zum Beispiel kompakte Digitalkameras, Klapptelefone und 
hochwertige kabelgebundene Kopfhörer zu nennen. 

Millennium-Modus 
Laut den Modeexperten Luise Hack und Lorenzo Altimani ist Y2K-Fashion 
schon jetzt hochaktuell, aber im Rahmen des „Millennium-Modus“ wird es im 
nächsten Jahr zu einem Comeback von It-Bags, übergroßen Sonnenbrillen und 
unaufgeregten Silhouetten kommen. 

Die Balenciaga City Bag ist ein gutes Beispiel, und ein Teil ihres Erfolgs ist auf 
ihre inspirierende Geschichte zurückzuführen. Obwohl sie anfangs eigentlich gar 
nicht in Produktion gehen sollte, weil sie keine feste Konstruktion hatte, wurde 
diese Tasche zu einem der beliebtesten Artikel ihrer Zeit. Ironischerweise war 
die Handtasche gerade deshalb so beliebt, weil sie kein Logo hatte und ihre 
entspannte Form ohne steife Konstruktion auskam. Ihr Erfolg wurde auch stark 
von It-Girls der 2000er Jahre wie Kate Moss, den Olsen-Zwillingen und Nicole 
Richie beeinflusst.

Lot 43705705: Skyline Gt-R 33, 1996

Lot 43288689: Star Wars Episode II: At-
tack of the Clones - Master Yoda - Bust

Lot 35930395: Balenciaga - City Bag
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Neue Helden,  
mehr Geschichten
2023 wird ein Jahr in dem der Wandel gefeiert 
wird – denn jetzt stehen unterrepräsentierte 
Figuren im Mittelpunkt – von Sporthelden 
bis hin zu völlig neuen Weinregionen. 
Weinproduzenten und Brennereien, die 
althergebrachte Traditionen neu interpretieren, 
werden präsenter, während historisch 
ausgegrenzte Sportler endlich die Anerkennung 
erhalten, die sie verdienen. Im Jahr 2023 
geht es um Geschichten mit mehr Inklusion 
und besondere Objekte, die eine Geschichte 
erzählen, mit der sich jeder identifizieren kann.

Unabhängige Trendsetter 
Erwarten Sie mehr Diversität bei jenen, die gefeiert werden – und auch viel 
Kreativität, die sowohl bei der Herstellung als auch beim Konsum von Spirituosen 
und Weinen neue Regeln aufstellt. Laut dem Experten für Spirituosen Nicolas 
Heidrich gab es schon immer Frauen in der Wein- und Spirituosenproduktion, 
aber 2023 ist das Jahr, in dem sie endlich die Anerkennung erhalten, die sie 
verdienen. 

Weinexpertin Claire Sorine erläutert, wie moderne Winzer immer weniger dazu 
neigen, an Regeln festzuhalten. „Sie wollen die Freiheit haben, ihrer eigenen 
Denkweise zu folgen und sich nicht an Regeln halten zu müssen, die vor langer 
Zeit von anderen festgelegt wurden. Sie stellen kleinere Mengen her, nutzen 
aber die Qualität von Klima und Boden zu ihrem Vorteil, ohne eine Appellation 
anzustreben.“

Ein neues Bild des Sports 
Die Sportindustrie und die Sport-Memorabilien werden immer integrativer, wobei 
Sportlerinnen und Paralympioniken eine Vorreiterrolle einnehmen. So wurde zum 
Beispiel im Januar 2022 Serena Williams’ 1999er „SI For Kids“-Series-4-Rookie-
Sammelkarte für rekordverdächtige 117.000 US-Dollar verkauft. 

Wouter Waaijers, Experte für Sport-Memorabilien, sieht diesen Trend ganz 
deutlich. „Im Jahr 2011 veröffentlichte Panini zum ersten Mal eine kleine 
Auflage von Aufklebern für die FIFA Frauen-Weltmeisterschaft, die jedoch 
ohne große Medienaufmerksamkeit verlief. Da dem Frauenfußball inzwischen 
zu Recht mehr Aufmerksamkeit geschenkt wird, zeigt sich bei diesen Panini-
Aufklebern der Erstausgabe ein massiver Wertzuwachs.“ Millennials stellen 
heute eine Kerngruppe von Konsumenten dar und gehen sehr bewusst mit 
Gleichberechtigung und Diversität um, was sich auch in den Sport-Memorabilien 
widerspiegelt, die sie sammeln möchten.

Regionen im Aufwind 
Laut der europäischen Sektstudie von Statista gehört das Vereinigte Königreich 
zu den Branchenneulingen, da der Klimawandel die Winzer ermutigt hat, weiter 
nördlich nach geeigneten klimatischen und geologischen Bedingungen zu 
suchen. Die Champagnerhäuser Taittinger und Vranken-Pommery Monopole 
haben Reben im Vereinigten Königreich gepflanzt und bringen englische 
Markenschaumweine auf den Markt. Derzeit sind die drei wichtigsten Rebsorten, 
die im Vereinigten Königreich angebaut werden, Pinot Noir, Chardonnay und 
Pinot Meunier, und das zeigt deutlich, dass das Klima und der Boden für 
Schaumweine geeignet sind.

Laut dem Spirituosen- und Bierexperten Jeroen Koetsier ist Südostasien der 
Whiskymarkt, auf den man im kommenden Jahr achten sollte. Neben Japan, das 
seit langem für seine exquisiten Whiskys bekannt ist, haben sich Taiwan und Indien 
von lokalen Favoriten zu einer festen Größe auf der globalen Bühne entwickelt.

Lot 26286611: 2019 Domaine Prieure Roch 
- Nuits St. Georges 1er Cru - 2 Bottles

Lot 62042737: Netpro - Serena Williams 
- Rookie Card

Lot 26286611: Nyetimber “Classic Cuvée” 
Brut - West Sussex
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Alternative 
Geldanlagen
Im Jahr 2023 wird sich der Schwerpunkt 
von traditionellen Anlagewerten wie Whisky, 
Vintage-Uhren und den so beliebten 
Oldtimern zu neuen Alternativen verlagern. 
Die Menschen werden in weniger traditionelle 
Vermögenswerte investieren, die das 
widerspiegeln, wofür sie sich begeistern – zum 
Beispiel geerbte Broschen und Cognacs oder 
jüngere Oldtimer. 

Alternative Geldanlagen
Klassiker aus der Vergangenheit wie der Love-Armreif von Cartier und die Kelly 
Bag von Hermès sind nach wie vor gewinnbringende Investitionen. Im Jahr 2023 
werden sich jedoch neue Stücke zu den zukünftigen Klassikern gesellen, wie die 
bereits legendäre Cassette Bag von Bottega Veneta oder eine mit Edelsteinen 
verzierte Vintage-Brosche.

Wie uns die Catawiki-Expertinnen Amelie Lambert und Naomi Howard verraten, 
passt der Kauf eines Erbstücks perfekt zum Layering-Trend des nächsten Jahres, 
bei dem unaufdringliche Klassiker mit Statement-Pieces kombiniert werden. Hier 
bietet sich die perfekte Gelegenheit, ein zeitloses Stück aus der Alhambra-Serie 
von Van Cleef & Arpels mit einer dicken Goldkette zu kombinieren.

Erschwingliche Qualität 
Oldtimer in tadellosem Zustand sind unabhängig von der Preisklasse seit 
jeher eine gute Investition. In unsicheren Zeiten werden einige Käufer jedoch 
nach hochwertigen Oldtimern Ausschau halten, deren Preisklasse etwas 
erschwinglicher ist. Der Oldtimerexperte Franco Vigorito sagt: „Die Leute suchen 
nach Oldtimern zu einem vernünftigen Preis, die eine gute Leistung haben, 
eine gewisse nostalgische Qualität mitbringen und wartungsfreundlich sind.“ 
Deutsche Modelle wie der VW Golf GTI der ersten Serie werden als großartige 
Investitionsmöglichkeiten gelten. 

John Searle, Experte für Oldtimer-Motorräder, sieht diesen Trend auch im Bereich 
der Oldtimer-Motorräder. Die Beliebtheit von leichteren und erschwinglicheren 
Motorrädern wie der Triumph Tiger Cub 250 ccm nimmt schneller zu als die der 
traditionell begehrteren und teureren Gegenstücke Triumph Tiger 100 und T110. 

Malternatives  
Der Whisky darf Platz machen – es gibt neue Drinks, die uns begeistern. Im 
nächsten Jahr sollte man in Cognac, Armagnac und Grappa investieren. 
Ein zusätzlicher Pluspunkt ist, dass sie viel günstiger als herkömmliche 
Anlagespirituosen sind. 

Nicolas Heidrich, Experte für Spirituosen, stellt fest: „Ein guter Cognac aus den 
1950er oder 1960er Jahren ist heute noch erschwinglich, aber es ist zu erwarten, 
dass sich sein Wert verdoppeln oder vervierfachen wird. Es erinnert mich daran, 
wie es mit Whisky vor 10 bis 15 Jahren war. Jetzt ist also der richtige Zeitpunkt, 
um zu investieren.“ 

Der Spirituosen- und Bierexperte Jeroen Koetsier rät, nach investitionswürdigen 
Bieren Ausschau zu halten. Besonders solche, die gut reifen und mit 
althergebrachten Methoden gebraut werden, wie belgische und niederländische 
Abtei- und Geuze-Biere. „Hochwertige, seltene und traditionell gebraute Biere 
werden immer beliebter. Bei bisherigen Auktionen wurden Preise von bis zu 
500 € für eine 75-cl-Flasche erreicht. Wer früh mitmischen will, sollte jetzt auf 
diesen Zug aufspringen.”

Lot 17807697: Butterfly Brooch in 18 kt 
Gold, Enamels, Opals

Lot 56818503: Citroën - Mehari Mk1, 
1970s

Lot 60591435: Cognac Jean Fillioux Wu 
Dram Clan - No. 55/60, Single Estate 
Single Cask Cognac - b. 2022 - 700ml
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Methodology
Um die Trends für das Jahr 2023 zu ermitteln, 
hat Ipsos seinen analytischen Rahmen für 
Zukunftsprognosen angewendet. Die speziell 
für dieses Projekt maßgeschneiderte Methodik 
bestand aus vier unterschiedlichen Schritten. 
Außerdem haben neue Erkenntnisse von externen 
Fachleuten und Spitzenreitern aus den jeweiligen 
Kategorien sowie das reichhaltige Fachwissen 
von Catawiki und seinen Experten ebenfalls stark 
zu den Ergebnissen des Berichts beigetragen. 

Kuration
Für die Trenderkennung durch 
Sekundärforschung wurden umfassende und 
vielfältige Quellen kombiniert, so zum Beispiel 
die Ipsos-Datenbank mit Trendberichten, 
globale Trends aus dem Ipsos Knowledge 
Center, relevante Berichte und Erkenntnisse von 
Catawiki und Meta-Learning. Daraus hat sich 
ein globales Bild des Jahres 2023 in Bezug auf 
alle Entwicklungen und Trends innerhalb der für 
Catawiki relevanten Bereiche ergeben. 

Spitzenreiterinterviews
Um Einblicke in zukünftige Trends aus 
verschiedenen Perspektiven zu gewinnen 
und Erkenntnisse von Branchenexperten und 
Spitzenreitern aus den Kategorien außerhalb von 
Catawiki zu erhalten, wurden externe Interviews 
durchgeführt. Dies lieferte neue Trends, sowohl 
von Verkäufern bzw. Experten, die sich intensiv 
mit einem bestimmten Gebiet beschäftigen, als 
auch aus der Verbraucherperspektive.

Mitgestaltung
Es wurden Workshops durchgeführt, in denen die 
Trends unter Einbeziehung der Fachkompetenz 
von Ipsos und Catawiki gebündelt und weiter 
ausgearbeitet wurden. 

Qualitative Experteninterviews
Es wurden 15 ausführliche qualitative Interviews 
mit hausinternen Catawiki-Experten in Belgien, 
den Niederlanden, Frankreich, Deutschland und 
Italien geführt. Hier war das Ziel, den gebündelten 
Trends Leben einzuhauchen, kulturelle 
Nuancen aufzudecken und neue Einblicke 
in die relevantesten Objekte, Entwicklungen, 
Geschichten und Trends innerhalb der Bündel zu 
gewinnen.

Disclaimer: Qualitative Forschung ist von Natur aus hypothesengenerierend und nicht repräsentativ für die breite Bevölkerung.


